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  مقدمه ناشر
  

رات  ی ا انط  ان  با ری د ی  ه  تاب ؤ ی ی    ت عا د  با  وا ت   ا
ه د. وا ش د کان پو د ا ور را   ی  ی و عل ه    ی  روز جا

غی  دید  ت  ان،یک  ان  با ی تاب د   وعل
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

نشر   درما همكاران تلاش  است كه با "حسن فراهاني آقاي جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
  شايسته است از يكايك اين گراميان تشكر و قدرداني كنيم. وگشته ديباگران تهران منتشر

  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 
با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 
نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران 

ناسنامه تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه ش
  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 



 

 

 

 ام هکردآرامش را تجربه  کنارشان در که ییروزها همه یبرا زم؛یعز یرها و هدا به میتقد

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 شگفتاریپ

 نیزم رفت یمگمان  یروزگار ،اند گفته که یطور بهکرده است،  یساز شبکه سرعتامروز را به یایصنعت رسانه، دن

همه ما  گریحالا د دیجد یایدن به ورود با و گذشت ها سالگرد است،  نیتخت است، بعدها ثابت شد که زم

 ،است یا شبکه بلکه ،دارد که نه تخت است و نه گرد یگرید یایشکل است و در خود دن یضیب نیکه زم میدان یم

که در دسترس همگان از بزرگ و کوچک، زن و مرد، کارگر و  ییها رسانهمتعدد و متکثر.  یها رسانهاز  یا شبکه

 ،یاسیس ،یاقتصاد راتییاست، تغ راتیمتغ کانِیصنعت در نوک پ نی. امروزه اگذرانند یمدانشجو و... با آن روزگار 

 یاجتماع یها شبکهتوسعه  توان یمآن،  یها یفناور نیاثرگذارترمتعدد و در  یها رسانه نیا انهیو... در م یفرهنگ

 .دیرا به چشم د یمجاز

 ستیتعجب ن یرو جانیبوده است، از ا رو روبه یبا رشد مداوم و قابل توجه ریاخ یها سالدر  یاجتماع یها هشبک

 جهیدرنت. میباش هاآنمخاطبان به  تر گستردهو  شتریاستقبال ب و دیجد یاجتماع یها شبکه یشاهد معرف دائماًکه 

 ابان،یبازار روز بودنِ به لزوم یبرا یلیموضوع دل نیاست و ا رییمدام در حال تغ ما انداز چشم وقفه، یب رشد نیا

از  یبرداربهره ،یشوندگ روزبه تیخاص لیدل به و استو...  یفرهنگ رگذارانیتأث ران،یمد ،وکار صاحبان کسب

 لیو سخت تبد زیبرانگ چالش یبه امر یو اثرگذار تیجذاب نیدر ع واندت یسهلِ ممتنع بوده و م ز،یرسانه مذکور ن

 .شود

 دهیو شن شود یمکه ارائه  یخدمات وشغل خود  یمعرف یبرا ،یدر روزگار نوشونده و متفاوت امروز میدار نیقی

نشسته تا در  یاجتماع یها شبکهو  ها رسانهبر بال  ستیبا یم ،و خدماتکالا  دکنندگانیتول شهیاندشدن حرف و 

 طلبد،یخود را م یها یژگیوتخصص و  یا رسانهدر سپهر  تی. امروزه فعالمیشو دهیمتکثر شده، بهتر د یفضا نیا

 نمود. مینو را ترس ینجها توان یمکه با تسلط بر آن  یو مختصات ها یژگیو

باشد و هم جذاب، هم درآمدزا باشد هم  زیبرانگ چالش هم تواند یم یاجتماع یها شبکه ریعنوان مدبه تیفعال

حوزه  نیا یها یژگیاز و یکیتوجه داشت که  دیبا رو نیامدرن، از  یا حرفههم تخصص است و هم  رانگر،یو

به مخاطب گرفته  ییفروش و پاسخگو ،یروابط عموم ان،یاست. از خدمات به مشتر تیسئولم حس از یبرخوردار

 یراهبردها یو اجرا تیریمد یکوچک برا یوکارها کسب. اغلب رامونیپ طیبه کارفرما و مح ییتا پاسخگو

 نکهیا دیبه ام سپارند؛ یم اهآنو همه امور را به  کنند یم هیخود تک یمجاز یفضا رانیبه مد ،یاجتماع یها شبکه

 .کند یم جادیا یاجتماع یها شبکه رانیمد یبزرگ برا یتیمسئول نیموجب رونق و توسعه کارشان شود و ا

 ،یخاص یها کیتکن ونکات  تی. اما با کسب دانش و با رعاستیآسان ن شهیهم یاجتماع یها حضور در شبکه

مجموعه را در  کی یاست که صدا یا حرفه ،یاجتماع یها رسانه تیریوفق شد. مدم ریمس نیدر ا توان یم

 جادیو ا گرانیبه نظرات د ییحرفه مسئول پاسخگو نیدر ا هاآن لیدل نیهم به ،دهد یمبسط  یاجتماع یها کانال

 .هستندشدن و اثرگذارتر بودن  دهید ترشیب یبرا ییها بوده و به دنبال فرصت هاآن یمحتوا برا

 ،یا رسانه یفضا نیا یها صفحه رانیبه مد یشبکه اجتماع یو کارکردها ها یژگیو یدارد با معرف یکتاب سع نیا 

فعالان در شبکه شتریب ییکند. کتاب با هدف آشنا انیب تیظرف نیو بهتر از ا شتریب یبرداربهره یبرا را ینکات



 

 وارد بحث به فیتعار و اتیلکارائه  با اول فصل در: است شده میتنظ فصل پنج در یمجاز یفضا و یاجتماع یها

 طیبه فصل سوم رفته و به شناخت مح یشبکه اجتماع ریمد یها یژگیو یبا معرف دوم فصل در سپس و شده

شغل پرداخته و در  نیدر ا تیموفق یمهم برا یها کیتکنبه  زیدر فصل چهارم ن ،کند یاشاره م یا رسانه رامونیپ

 .دینما یبودن ارائه م نیبهتر یرا برا یکاربرد ییها هیتوصفصل آخر 

 تیهزاران با نوشتار نیا پیتا هنگامکه در  یحدبهاست،  رییتغ و توسعه درحال دائماً یا رسانه یالبته فضا

کتاب  نیاز فاصله نوشتن ا دیو شا بودهدر حال تبادل و انتشار  یاجتماع یها شبکه و یمجاز یاطلاعات در فضا

 نی. بنابرامیباش زین یو متفاوت ارتباط دیجد یها یفناور شتریتا چاپ و انتشار آن، شاهد ورود اختراعات و توسعه ب

کوشش به نیو ا ردیگ یبرمنگارنده در  اتیاساس دامنه تجرباز موضوع را بر یا گوشهتنها  است هنوشته شد آنچه

است و مطالب آن  رسانهمندان و کنشگران  هکمک به علاق یعرصه برا نیدر ا یعنوان قدم زدن و بازکردن راه

 .بود خواهدنقد  یو حت یقابل بررس

که با فراهم آوردن امکان چاپ  مینما ژهیتهران تشکر و باگرانینشر د محترم ریمد غِیدر یباز زحمات  دیبا نجایا در

 در نو یریمس که دیام نیا بهو  اند شده یاجتماع یها شبکه تیریمد در متفاوت یاثر دیکتاب، موجب تول نیا

 .دهد نشان را ندهیآ یایدن

 

 یفراهان حسن

 تهران 4104 ماه ید 

 

 

 




