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 3                                                 مدیران براي اقتصاد میتها       مقدمه      اول فصل     
 

 

  مطالب فهرست

 

 19 ______________________________________________ اول فصل

 19 ________________________________________________ مقدمه

 19 __________________________________ مدیران براي اقتصاد اهمیت

 20 _______________________ ببینند؟ آموزش را اقتصاد علم باید مدیران چرا     
 

 24 ______________________________________________ دوم فصل

 24 ________________________________________ اقتصاد علم یاتکل

 25 _______________________________________ اقتصاد اولیه مفاهیم        

 25 __________________________________________ چیست؟ اقتصاد

 28 ____________________________________ خرد اقتصاد و کلان اقتصاد

 29 _________________________________________________ تورم

 29 ______________________________________________ نقدینگی

 29 _______________________________________ داخلی لصناخا تولید

 30 _________________________________________ ملی ناخالص تولید

 30 ___________________________________ فرصت هايهزینه و کمیابی

 30 _______________________________________ تولید امکانات حنیمن

 34 _____________________________________________ ملی درآمد

 34 ____________________________________________ سرانه درآمد

 34 ___________________________________________ اقتصادي رشد

 35 ___________________________________________ اقتصادي رکود

 35 ______________________________________________ بهره نرخ

 35 _______________________________________ پول شبه و پول تفاوت

 35 _______________________________________________ پول

 36 _____________________________________________ پول شبه

 36 ______________________________________ دیداري هاي سپرده

 36 ____________________________________ غیردیداري هاي سپرده

 36 ______________________________________________ پولی پایه

 36 ___________________________________________ دیداري سپرده

 37 __________________________________________ فعال پول عرضه
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 37 ______________________________________________ نقدینگی

 37 ____________________________________________ قانونی ذخیره

 37 ___________________________________ پول سوداگري یا بازي سفته

 37 ____________________________________________ افزوده ارزش

 38 _____________________________________________ تجاري تراز

 38 ___________________________________________ سرمایه حساب

 38 ___________________________________________ ها پرداخت تراز

 39 _________________________________________ ارزي ذخایر میزان

 39 ___________________________________________ بودجه ريکس

 39 ______________________ نقدي بازده و قیمت شاخص یا بورس کل شاخص

 39 ___________________________________________ تقاضا و عرضه

 40 ___________________________________________ تقاضا قانون

 40 _________________________________________ تقاضا در تغییر

 40 ___________________________________________پایدار تعادل

 40 ____________________________________________ فرصت نههزی

 41 __________________________________ )تکاثر ضریب( فزاینده ضریب

 41 _________________________________________ فعلی خالص ارزش

 41 ____________________________________________ کامل غالاشت

 41 ______________________________________ کامل اشتغال تعادل

 42 __________________________________________ رکودي تعادل

 42 _____________________________________ مالی و یپول هايسیاست

 42 _______________________________ انقباضی و انبساطی هاي سیاست

 42 _________________________________________________ تورم

 43 _______________________________________________ ارز نرخ

 43 _____________________________________ شناور و ثابت ارز نرخ

 44 _______________________________ پول اسمی ارزش افزایش یا کاهش

 44 _____________________________________________ بیکاري نرخ

 45 __________________________________________________ منابع
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 47 _____________________________________________ سوم فصل

 47 _________________________ پارتو بهینه تعادل و تولید امکانات منحنی

 52 ________________________________________ جانشینی نهایی نرخ

 52 __________________________ تولید امکانات منحنی قالانت بر مؤثر عوامل

 53 ____________________ عوامل يوربهره ای دیتول عوامل مجموع در شیافزا

 53 ______________________________________ صنعت یک در تغییر

 54 ______________________________________ طبیعی منابع کاهش

 55 _____________________________________________ وري بهره

 56 __________________________________________ فرصت هزینه

 57 ______________________________________ منابع از بهینه استفاده

PPF 57 ______________________________________ نهایی هزینه و 

 57 ____________________________________ منابع از بهینه استفاده 

 58 ________________________________________ تخصیصی وري بهره

 58 _______________________________________ فرصت هزینه افزایش

 59 ___________________________________________ اقتصادي رشد

 59 _________________________________ اقتصادي رشد فرصت هزینه

 63 _________________________________ تجارت و تولید امکانات منحنی     

 64 ____________________________________ مطلق مزیت و نسبی مزیت

 64 ____________ نیستند؟ مستقیم خطوط معمولاً تولید امکانات هاي منحنی چرا

 65 _____________________________________________ پارتو بهینه

 67 __________________________________________________ منابع
 

 69 ____________________________________________ چهارم فصل

 69 _______________________________خرد اقتصاد کاربردهاي و تعاریف

 70 __________________________________________________ تقاضا

 71 _________________________________________کالا خود قیمت

 73 ______________________________________________ درآمد       

 73 _____________________________________ تقاضا مقدار بر درآمد اثر

 74 ________________________________________ مرتبط کالاهاي قیمت

 75 _____________________________________________ ذائقه یا سلیقه

 76 ________________________________________________ انتظارات

 77 _______________________________________________ عوامل سایر

 78 ______________________________________________ بازار تقاضاي
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 80 _______________________________________________ بازار عرضه

 80 ____________________________________ عرضه منحنی و کالا قیمت

 82 ______________________________________ عرضه منحنی تغییرات

 82 _________________________________________ ها نهاده قیمت

 82 __________________________________________ تولید فنّاوري

 83 _____________________________________ جانشین کالاي قیمت

 84 _______________________________________ وکار کسب مالیات

 84 ___________________________________________ عوامل سایر

 85 __________________________________ بازار عرضه منحنی استخراج      

 86 __________________________ عرضه مقدار در تغییر و عرضه منحنی در تغییر

 87 ____________________________________________ قیمت تعیین

 87 ___________________________ ثبات و مقدار و قیمت تعیین بازار، تعادل

 89 _____________________________ ناپایدار صنعت مقابل در پایدار صنعت

 90 __________________________________________ تقاضا و عرضه تغییر

 91 _____________________________________________عرضه تغییر

 92 _________________________________ تقاضا و عرضه زمان هم تغییرات

 93 __________________________ تقاضا منحنی جایی جابه بر تأثیرگذار عوامل

 96 _________________________________ عرضه منحنی جایی جابه عوامل

 96 ______________________________________ تقاضا و ضهعر کشش      

 97 ____________________________________________ تقاضا کشش

 97 ______________________________________ تقاضا قیمتی کشش

 98 ____________________________________ کشش محاسبه ساده روش

 99 ________________________________________________ منابع     
 

 101 _____________________________________________ پنجم فصل

 101 ________________________________________ کننده مصرف رفتار

 102 _________________________________________________ مقدمه

 103 _____________________________________ نهایی مطلوبیت نظریه     

 103 _________________________________________ مطلوبیت مفهوم

 108 ___________________________ است؟ پایین به رو تقاضا منحنی چرا

 108 __________________________________________ کالا زیاد تعداد

 ١١٠ ______________________________________________________________ منابع
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 111 _____________________________________________ ششم فصل

 111 __________________________________ ها بنگاه و تولیدکننده رفتار

 112 __________________________________________ تولیدکننده رفتار

 113 ____________________________________________ بنگاه انواع     

 113 _________________________________________ یشخص تیمالک

 113 ________________________________________ یخصوص مشارکت

 114 _________________________________________ یعموم مشارکت

 114 _______________________________________ شرکت یک اهداف     

 115 ___________________________________________ تولید عوامل

 118 _______________________________________________ تولید

 119 _________________________________ افزوده ارزش و ناخالص تولید

 119 _____________________________________________ تولید تابع

 121 __________________________ متوسط تولید و نهایی تولید کل، تولید

 126 _______________________________________ نزولی بازده قانون       

 127 ______________________________________ تولید عوامل وريبهره

 128 ____________________________________________ تولید هزینه

 129 ___________________________________________ مدت کوتاه

 133 ______________ هستند؟ شکل  U صورت به ،ATC و MC، AVC هاي منحنی چرا

 133 ______________________________ مدتکوتاه هزینه هاي منحنی تغییر

 135 ___________________________________________ بلندمدت

 137 __________________________________________ کار تقسیم

 137 ___________________________________ سربار هاي هزینه توزیع

 139 _________________ بلندمدت نهایی هزینه و متوسط هزینه هاي منحنی تغییر

 139 _______________________ بلندمدت و مدتکوتاه ینههز منحنی بین روابط

 140 _____________________________ تولید خصوصی و عمومی هايهزینه

 142 _________________________________________________ منابع
 

 143 ____________________________________________ هفتم فصل

 143 ____ کنند؟می تأمین را خود هايهزینه چگونه تولیدي هاي شرکت و ها بنگاه

 144 _________________________________________________ مقدمه

 144 _____________________________________ موجود بنگاه یک منابع    

 145 ______________________________________ نوپا بنگاه یک منابع     

 146 ______________________________________________ درآمد     
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 146 __________________________ نهایی درآمد و متوسط درآمد کل، درآمد

 153 ______________________________________ رآمدد مفاهیم کلیات

 154 _________________________________________________ منابع
 

 ١٥٥ _______________________________________________ هشتم فصل

 ١٥٥ _________________ ها شرکت و پذیري رقابت ،ها بنگاه در زیان و سود
 156 _________________________________________________ مقدمه

 156 _______________________________ اقتصادي سود و يحسابدار سود     

 157 ______________________________________________ درآمدها

 157 __________________________________________ کامل رقابت       

 160 ____________________________________ مدتکوتاه: سازنده لتعاد

 163 __________________________ بنگاه تعطیلی شرایط و زیان -سود محاسبات

 p< AVC ____________________________ 165: بنگاه کردن تعطیل شرایط

 166 ______________________________________ مدتکوتاه عرضه منحنی

 167 _______________________________________ بازار دوره و زمانی افق

 168 _____________________________________ بلندمدت در رقابتی تعادل

 169 ________________________________ مدت کوتاه عرضه منحنی با مقایسه

 174 ___________________________________________ کلیدي نکات   

 175 __________________________ اصلاحی اقدامات و رقابتی بازارهاي وري بهره

 177 _______________________________________________ منابع     
 

 178 _____________________________________________ نهم فصل

 178 ____________________________________ اقتصاد در دولت وظایف

 179 ______________________________________________ مقدمه     

 179 __________________________________________ اجتماعی رفاه     

 180 _____________________________________ اجتماعی رفاه سنجش

 181 _______________________ رقابتی کاملاً تعادل و اجتماعی بهینه تولید

 182 _____________________________________________ بازار شکست

 186 ____________________________________________ خارجی اثرات

 190 ____________________________________________ مومیع کالاي

 194 ___________________________________________ مجدد توزیع    

 194 _____________________________ نامطلوب انتخاب و نامتقارن اطلاعات

 196 _____________________ دولت توسط اصلاحی اقدامات و نامطلوب انتخاب    
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 198 ____________________________________ ذینفع هايطرف اقدامات    

 199 ______________________________ لیبرالیسم مقابل در کاريمحافظه     

 200 __________________________________ آن دلایل و دولت شکست       

 203 _______________________________________دولتی مقررات و قوانین

 207 ________________________ تراست ضد مقررات و انحصاري قدرت افزایش

 209 _________________________________________________ نابعم
 

 210 ______________________________________________ دهم فصل

 210 ____________________________________________ بازارها انواع

 211 __________________________________ بازار شکست بازار، نظام کارکرد

 212 ____________________________________________ انحصاري بازار

 212 ____________________________________________ بازارها انواع

 212 _____________________________________________ انحصار

 212 _______________________________________ يانحصار رقابت

 213 _________________________________________ دیخر انحصار

 213 ___________________________________ فروشنده دوگانه انحصار

 213 ____________________________________ داریخر دوگانه انحصار

 213 ______________________________________ چندجانبه انحصار

 213 _________________________________________ دیخر انحصار

 213 ________________________________ آید؟ می وجود به انحصار چگونه

 215 __________________________________________سود حداکثرسازي

 217 ___________________________________ سود حداکثرسازي شرایط

 222 _________________________________ کامل رقابت مقابل در انحصار

 223 ____________________________________________ انحصار مزایاي

 224 __________________________________________ قیمت تبعیض

 225 _____________________ قیمت تبعیض تحت سود حداکثرسازي شرایط

 226 ______________________________________ ها قیمت بنديرتبه

 227 __________________________________ خصوصی انحصار یک تنظیم

 230 ____________________________________ تولید عوامل در بازارها نقش

 231 _________________________________________ ها نهاده تقاضاي

 231 _______________________________________ متغیر نهاده یک

 235 ____________________________________ هادهن تقاضاي منحنی

 236 _____________________________ها نهاده تقاضاي منحنی جایی جابه
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 236 ________________________________ محصولات قیمت در تغییرات

 237 ______________________________________ تکنولوژي تغییرات

 237 ___________________________ توزیع نهایی وريبهره نظریه و عوامل

 238 ____________________________________ توزیع نهایی وريبهره نظریه

 238 _____________________________________ محصول بازار در انحصار

 239 _____________________________________________ کار نیروي

 239 _________________________________ کار بازار خاص هايویژگی

 240 ____________________________ دستمزد تعیین و کار بازار اساسی مدل

 242 _______________________________ بیکاري و کارگري هاياتحادیه

 242 _________________ کارفرمایان یا ها بنگاه روي پیش نامتقارن اطلاعات مشکلات

 243 _________________________________________________ منابع
 

 245 ___________________________________________ یازدهم فصل

 245 ___________________________________ دارایی و ها یهسرما انواع

 246 ___________________________________________ زمین و سرمایه

 247 ________________________________________________ پول     

 250 _______________________________________ پول مقداري نظریه

 251 ____________________________________________ پول اشَکال

 252 ___________________________________________ پولی سیستم

 252 __________________________________ کالایی پولی هاي سیستم

 253 ____________________________________________ پول گردش

 254 _____________________________________________ ها دارایی بازار

 256 _______________________________________ ها دارایی هاي ویژگی

 257 ____________________________________________ نقدینگی

 257 _______________________________________ سرمایه بازگشت

 257 _____________________________________________ ریسک

 258 _______________________ فعلی ارزش تحلیل و تنزیل: بازده نرخ بیشتر درك

 259 __________________________________ بازار در شده عرضه هاي دارایی

 261 _________________________________________________ منابع
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 262 __________________________________________ دوازدهم فصل

 262 _______________________________ اقتصادي مکاتب و کلان اقتصاد

 263 ________________________________________ چیست؟ کلان اقتصاد

 264 ____________________________ چیست؟ کلان اقتصاد کلیدي مفاهیم     

 265 __________________________________ چیست؟ کلان اقتصاد نظریه    

 265 ___________________________ چیست؟ بر کلان اقتصاد اصلی تمرکز      

 265 _________________________کدامند؟ کلان اقتصاد تئوري اصلی مکاتب      

 265 ________________________________________ ها کلاسیک مکتب

 266 _________________________________________ ها کینزین مکتب

 267 _________________________________________ پولگرایان مکتب

 268 __________________________ جدید پولی مکتب/ جدید کلاسیک مکتب

 268 _________________________________________ ها اتریشی مکتب

 269 _____________________________________ مدرن پولگرایان مکتب

 269 ______________________________________ نهادي اقتصاد مکتب

 270 _ کدامند؟ شوندمی استفاده کلان اقتصاد دینامیک درك براي که هایی پارادایم از برخی

 271 ___________________ است؟ نگران تحقیقاتی هاي زمینه چه در کلان اقتصاد

 271 __________ کدامند؟ اقتصاد هدایت براي استفاده مورد سیاست اصلی ابزارهاي

 272 _______________________ دارد؟ پولی سیاست با تفاوتی چه مالی یاستس

 272 _______________________________ چیست؟ تثبیت سیاست از منظور

 272 _______________________ گذارد؟می تأثیر اقتصاد بر چگونه مالی سیاست

 273 ___________________ دارند؟ دسترس در ابزارهایی چه مالی گذاران سیاست

 273 ____________________________________ مالی سیاست ابزارهاي

 274 ______________________________________ داخلی ناخالص تولید    

 276 __________________ داخلی ناخالص تولید گیرياندازه براي محصول رویکرد

 276 __________________________________ خدمات و کالاها بازار ارزش

 277 _______________________________ شده دیتول دیجد خدمات و کالاها

 278 ____________________________________ خدمات و یینها يکالاها

 GDP ______________________________________ 279 و GNP تفاوت

 280 _________________ داخلی ناخالص تولید گیري اندازه براي هزینه رویکرد

 281 ________________________________________________ مصرف

 ٢٨١ ______________________________________ مصرفی بادوام کالاهاي
 ٢٨١ __________________________________________ دوام بی کالاهاي
 ٢٨٢ _______________________________________________ خدمات
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 282 __________________________________________ يگذارهیسرما

 283 _______________________________________ اقتصادي هاي نظام     

 287 _________________________________________________ منابع
 

 288 __________________________________________ سیزدهم فصل

 288 _______________________________________ خدمات و کالا بازار
 289 ___________________________________________ کالا بازار تعادل

 290 ______________________________ کالا بازار تعادل نئوکلاسیک تفسیر

 291 ________________________________ کالا بازار تعادل از کینزي تفسیر

 IS-LM __________________________ 293  مدل: پول و کالا بازارهاي در تعادل

 IS-LM ______________________________________ 297  مدل تفسیر

 299 _______________________________________ پولی سیاست و تعادل

 301 _____________________________________ مالی سیاست و تعادل      

 303 _______________________________________ جدید نرمال تعادل      

 306 _________________________________________________ منابع

 
 308 _________________________________________ چهاردهم فصل

 308 _____________________________ کلان سطح در تعادل عدم و تعادل

 309 _________________________________________________ مقدمه

 310 _________________________________________ جزئی تعادل

 311 _________________________________________ مدتکوتاه تعادل

 312 _________________________________________ بلندمدت لتعاد

 312 ___________________________________________ آل دهیا تعادل

 312 ___________________________________________ داریپا تعادل

 313 _______________________________ کلان اقتصاد تعادل کلاسیک نظریه

 315 _________________________________ کینزي داقتصا کلان تعادل نظریه

 316 _____________________________ کلان اقتصاد تعادل مارکسی مدل       

 317 _______________________________________ والراسی عمومی عادلت

 317 ______________________________________ ملی اقتصاد عملکرد     

 318 _________________________________________ کلاسیک اقتصاد

 319 ___________________________________ نهایی وري بهره مفهوم 

 320 _______________________________________ نئوکلاسیک اقتصاد

 321 ___________________________________________ نهادي اقتصاد
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 321 _____________________________________ اقتصاد ابزارهاي معرفی    

 321 __________________________________________ پولی ابزارهاي     

 321 _______________________ گذارد؟می تأثیر اقتصاد بر چگونه پولی سیاست

 321 _________________ دارند؟ دسترس در ابزارهایی چه پولی گذاران سیاست

 322 _____________________________________ پولی سیاست ابزارهاي

 323 _________________________________________________ منابع
 

 325 __________________________________________ پانزدهم فصل

 325 _____________________________________________ باز اقتصاد

 326 ________________________________________ باز اقتصاد مفهوم    

 327 _________________________________________ ها پرداخت تراز     

 327 _________________________________________ جاري ابحس       

 327 _________________________________ خدمات و کالا خالص صادرات

 329 _________________________________ کشور از خارج از خالص درآمد

 330 _________________________________ طرفهکی خالص وانتقالات نقل

 330 ____________________________________ يجار حساب يموجود      

 330 _________________________________________ هیسرما حساب      

 331 __________________________ سرمایه حساب و جاري حساب بین رابطه    

 331 ____________________________________ )شناور یا ثابت( ارز نرخ     

 332 ______________________________________________ ارز نرخ

 333 _________________________________________ اسمی ارز نرخ

 335 _________________________________________ واقعی ارز نرخ

 337 _____________________________________ ملی پول تضعیف و تقویت

 338 _________________________________________ خرید قدرت برابري

 340 _______________________________ صادرات خالص و واقعی ارز نرخ      

 343 ______________________ ارز تقاضاي و عرضه تحلیل: ارز نرخ تعیین نحوه

 346 __________ صادرات خالص تقاضاي و ارز نرخ اقتصادي کلان کننده تعیین عوامل

 347 _______________________________ یواقع بهره نرخ در راتییتغ اثرات

 350 _________________________________ باز اقتصاد در کالا بازار تعادل     

 352 _________________________ باز کوچک اقتصاد در گذاري سرمایه و انداز پس

 357 ____________________ کوچک باز اقتصاد یک در اقتصادي هايشوك اثرات

 358 _______________________ بزرگ باز اقتصادهاي در گذاريسرمایه و اندازپس

 361 _________________________________ جاري حساب و مالی سیاست     
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 362 _______________________________ ملی اندازپس پاسخ: بحرانی عامل

 364 ______________________________ ملی اندازپس و دولت بودجه کسري   

 364 ___________________________ دولتی خریدهاي افزایش از ناشی کسري

 364 _________________________________ مالیات کاهش از ناشی کسري

 365 ____________________________________ تجاري هاي سیکل با آشنایی

 367 _________________________________________انقباض و انبساط

 369 ____________________________________________ ییراستاهم

 369 _______________________________________ يادوره نه اما مکرر

 369 _____________________________________________ يماندگار

 370 ___________________________ تجاري هاي چرخه خصوص در حقایقی     

 370 _____________________ زمان و جهت: اقتصادي متغیرهاي ايچرخه رفتار

 371 _______________________________________________ تولید

 372 _______________________________________________ مخارج

 374 _________________________________________بیکاري و اشتغال

 374 ________________________ واقعی دستمزد و کار روينی وريبهره متوسط

 374 _________________________________________ تورم و پول رشد

 375 _________________________________________ مالی متغیرهاي

 376 _________________________________________________ منابع
 

 377 __________________________________________ شانزدهم فصل

 377 ________________________________________ سهام بازار و تورم

 378 _________________________________________________ مقدمه

 378 ___________________________________________ تورم هاي نظریه

 378 _____________________________________ تقاضا فشار تورم هینظر

 379 ____________________________________ تورم پولی مکتب و نظریه

 379 _____________________________________ هزینه فشار تورم نظریه

 379 _________________________________________ تورمی انتظارات

 380 ______________________________________ ساختاري تورم نظریه

 380 _______________________ ایران در تورم نوسانات و تورم بر مؤثر عوامل       

 381 ___________________________________________ مصرف تابع     

 382 ______________________________ مصرف بر تورم ياثرگذار هاي کانال

 383 ____________________________ ایران در مصرف و تورم روند بررسی      

 384 ________________________________________ سهام بازار و تورم     
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 386 _________________________________ ایران اقتصاد شرایط بر مروري

 387 __________________________ تهران بهادار اوراق بازار تیوضع بر مروري

 390 ______________________ ایران در صنعت شاخص و تورم روند بر مروري      

 391 __________________________________ سهام بازار و تورم رابطه نظریات

 394 ______________________________ سهام بر تورم اثرگذاري هاي کانال     

 397 _________________________________________________ منابع
 

 399 ___________________________________________ هفدهم فصل

 399 _____________________اقتصادي کلان متغیرهاي به سهام بازار واکنش

 400 ________________________________________________________ ریسک و بازده

 402 ____________________________________ )مارکوویتز مدل( پرتفوي سازي بهینه       

 405 ___________________________________ دارایی گذاري قیمت هاي مدل

 CAPM( _____________________ 405( اي سرمایه هاي دارایی گذاري قیمت مدل

 APT( ______________________________ 406( آربیتراژ گذاري قیمت مدل

 CCAPM( _______ 407( پایه مصرف بر مبتنی اي سرمایه هاي دارایی گذاري قیمت مدل

 409 ______________ سینگلتون و هنسن مصرف بر مبتنی یدارای گذاري قیمت مدل

 411 _____________ بهادار اوراق بازار در  سیستماتیک هاي ریسک کننده تعیین عوامل   

 412 _____________________________________________ ینگینقد

 412 _____________________________________________ مالی اهرم

 412 _____________________________________________ يسودآور

 413 ________________________________________ یاتیعمل يور بهره

 413 ___________________________________________ شرکت اندازه

 414 _____________________________________ سهام بازده بر بهره نرخ اثر

 415 __________________________________ سهام شاخص و طلا قیمت      

 416 _________________________________ سهام بازده بر نفت قیمت اثر      

 417 _____________________________________ سهام بازده بر نقدینگی اثر

 417 _______________________________________ سهام شاخص و ارز نرخ

 418 ______________________________ سهام شاخص و 19- کووید پاندمی     

 420 _________________________________________________ منابع
  

 

  



  
  

  مقدمه ناشر
  

ا॥ت ದ ଒ࣥوا৯د  با ਯࣣࡶࢹت عاฮی ਪ୓ی ঍ ଏଷ భتاب ड़ؤ૘०ه ਜอঘ඼່ی ප෉ری دশباඟ໋ان ඼ෙ০انआط ਌ज़ی اఊرات 
کان پوॳش دগد. ऒوا૛ণه ଯد ا೮ ห ࡭ور راই یਖی و علਜอঘ඼່ هૐग़روز جا ଘ ی୓  

  وعلਖی ঍ଽتاب دশباඟ໋ان ඼ෙ০ان،یک ત඼່ت ೰دید ॲغਚی 
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

- مهدي محمودي-آقايان محمدطاهر احمدي شادمهري جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
نشر ديباگران تهران   درما همكاران تلاش  است كه با "شمي و سركار خانم فريبا عثمانيچمهدي 
  شايسته است از يكايك اين گراميان تشكر و قدرداني كنيم. وگشته منتشر

  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 
با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 

.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم
تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه شناسنامه 

  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 
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  مولف مقدمه           

که دوام و  يطور بهفراهم کرده  ياقتصاد يها بنگاهها و  شرکت يبرا یمتفاوت یطمدرن امروز شرا دنیاي
 جامعه بر حاکم شرایط و بیرونی مسائل تأثیرتحت درونی تحولات بر علاوهها،  ها و بنگاه شرکت یسودده

 سرنوشت بر بیرونی و کلان عوامل اثرگذاري چگونگی و اقتصاد علم با آشنایی شرایطی چنین در. است
 بهتري اقتصادي تصمیمات بازار هاي شوك و مختلف شرایط در تا کند می کمک مدیران به ها بنگاه
 يها از فرصت توانند یبهتر م ،باشند داشته اقتصاد از تري کامل دانش مدیران اگر. کنند اتخاذ
 بنگاه اقتصادي، مشکلات ایجاد و شرایط شدن بحرانی درصورت یو حت یدبهره ببر گذاري یهسرما

 همانند( یزها ن در بحران یشتر،ب یرممکن است بتوانند با علم و تدب یحت .دهند نجات را خود اقتصادي
 آشنایی به نیاز همیشه از بیشتر امروزه مدیران بنابراین،. کنند کسب درآمد و سود) کرونا ویروس دوران

 در ،علاوه بهرا درك کنند.  شاناطراف اقتصادي يها پدیده بتوانند بهتر تا دارند اقتصاد مبانی و علم با
بنگاه  يبرا یروشن یندهاتخاذ کنند و آ يتر مناسب ياستراتژ ی،و خارج یداخل هاي یاستبا س ههمواج

 کنند.  یمخود ترس ياقتصاد

 ها، شوك با بهتر ههمواج ي،تجار هاي یتموقع وتحلیل تجزیه يبرا يابزار ارزشمند یرانمد يبرا اقتصاد
 به حاضر کتاب رو، ایناز. باشد می خاص موقعیت هر با مناسب استراتژي اتخاذ و ها سیاست بهتر درك

 ترین بهینه و بهترین اتخاذ براي اقتصاد اساسی ابزارهاي از استفاده در که کند می کمک مدیران
 و محصول کیفیت انتخاب ورودي، ترکیب و تولید فرآیند سازي بهینه گذاري، قیمت زمینه در تصمیمات

 ياعضا مدیران، به حاضر کتاب ،علاوه بهتر عمل کنند.  موفق ،عمودي و افقی ادغام هاي تصمیم هدایت
و تجارت را دارند،  وکار کسب يقصد ورود به فضا یکه به تازگ یرانیکارشناسان، مد ها، مدیره هیأت

 شوند آشنا اقتصاد علم مبانی اتا ب کند یکمک م ،اقتصاد هاي حوزه دگانگیرن تصمیم سایرو  یاندانشجو
است که  ید. امبیاموزند خود شرکت یا سازمان دافبه اه یدنرس يرا برا يتفکر اقتصاد ي یوهش و

 و ببرند بهره کتاب این مطالب از بتوانند خود نیاز با متناسب قدر،گران یانخوانندگان و دانشجو یران،مد
  بگذارند.  یاندر م یسندگانارزنده و سازنده خود را با نو یشنهاداتپ ی،ارتباط هاي نلپ قطری از
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 براي اقتصاد هاي دوره مدرس و مشهد فردوسی دانشگاه اقتصاد گروه استاد شادمهر، احمدي محمدطاهر
  مشهد فردوسی دانشگاه مدیران

 
  shadmhri@um.ac.ir 

  مشهد فردوسی دانشگاه کشاورزي اقتصاد دکتراي دانشجوي محمودي، مهدي

  
  Mehdi.mahmoudi@mail.um.ac.ir 

  مشهد فردوسی دانشگاه اقتصاد دکتراي دانشجوي چشمی، مهدي

 
  Mahdi.cheshomi@um.ac.ir 

  مشهد فردوسی دانشگاه از اقتصاد دکتراي التحصیل فارغ عثمانی، فریبا

 
  fariba.osmani@um.ac.ir 

 

 توفیق آرزوي با      

 دگاننویسن                                                                                                                

 

  

    




